Hoteleiros e autarcas reuniram-se para analisar 0 papel que juntos podm na pomo da Calheta.

Camara e hoteleiros da Calheta
querem fazer a sua promocao

Presenga em Festroal Ibérico do Algarce estimuda o desejo de promogao
propriadewm concelho que diz ter produtos especificos
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anuel Baeta, presidente da

Camara Municipal da Calhe-

ta, pretende apostar forte na
promogao turistica do seu concelho.
Para isso reuniu-se com as unidades
hoteleiras mais representativas do
Municipio, no sentido de estabelecer
uma estratégia que vise, a breve prazo,
elevar as potencialidades e conse-
quentemente atrair mais turistas a
Calheta.

O Economia & Empresas esteve
presente no final deste encontro e o
ponto de partida para a conversa foi
o balango a participaco na Feira In-
ternacional do Algarve, a primeira
accdo promocional desenvolvida
pelo Municipio e que mereceu fortes
elogios dos homens do sector, sendo
mesmo considerado por Aragio de
Freitas - proprietirio da unidade si-
tuada no Paul do Mar - «um exem-
plo daquilo que é possivel fazer de
bom, sem muito dinheiro. Ali estava
representada a Madeira real ainda
nao estragada», disse. Alias, este ho-
teleiro defendeu a criagio de uma
associagio de promocgao de turismo
para os concelhos da Calheta, Ponta
do Sol e Ribeira Brava.

Da reunido, saiu desde logo a
primeira grande conclusio: «a Ca-
lheta ird envidar todos os esforcos
para estar presente noutras feiras in-

ternacionais do género», rompendo
desta forma com a pratica até agora
adoptada.

Manuel Baeta, nas duas horas
que esteve reunido, escutou que «a
aposta devera ser em tudo o que en-
volva promocao e divulgacao», so-
bretudo no mercado nérdico, como
a «Suécia, Dinamarca e Noruega» a
cabega, conforme apontou Jordao
Freitas, director do Calheta Beach,
uma vez que, segundo disse, «temos
maior dificuldade em preencher ca-
mas no Inverno
e estes sao mer-
cados que via-
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res dos hotéis sentem maiores dificul-
dades com a edilidade convidada a ter
uma ac¢do mais interventiva e dina-
mica, em diversas participagdes pro-
mocionais, particularmente nas feiras.

Curiosamente, ou talvez nio, as
trés principais unidades - Hotel Ca-
lheta Beach, Hotel Jardim Atlantico
e Paul do Mar ApartHotel - sdo uni-
nimes em apontar deficiéncias a
TAP, reclamando mais voos directos
e tarifas mais baixas, no sentido de
ndo serem elas proprias a arrecadar
com as conse-
qguéncias, ou
seja, menos vo-
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A par destas ideias, ampliar os
orcamentos para a area da promo-
¢ao e ainda sensibilizar os operado-
res turisticos para a perda de vicios,
nomeadamente com acontece com
as rotas turisticas enraizadas a volta
da Regido, foram outros assuntos
debatidos.

Com cerca de 900 camas, 0 muni-
cipio regista, particularmente na épo-
ca estival, o grosso das entradas, esgo-
tando praticamente a sua oferta. E en-
tdo no Inverno que os administrado-

mente a unani-

midade dos trés intervenientes.
Para o director do hotel Calheta
Beach, «o que normalmente se passa
€ que o turista gasta muitas horas en-
tre aeroportos, e isso tem de acabar
se queremos ser competitivos. O tu-
rista que vai de férias quer chegar ra-
pido ao destino. Gastar as vezes um
dia em transito retira-nos competiti-
vidade em relagéo a outros destinos».
Corroborado pelos seus eolegas,
Aragao de Freitds aponta, mesmo,

ser favoravel a criacdo de «uma com- °

panhia aérea, totalmente liberaliza-
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da com ou sem capitais governa-
mentais e tdo-pouco sem monopo-
lio». Em seu entender, o actual mo-
delo de “servigo publico” esta ultra-
passado.

Luis Vilella Cabellé, administra-
dor do Jardim Atlantico, recorreu-se
de um estudo para manifestar a sua
preocupagio no que toca a oferta. «O
facto é que esta cresceu nos tiltimos
anos e os lugares nos avides man-
tém-se. Somos muitos mais para re-
partir o mesmo pastel». Logo, enten-
de que «a promogio é fundamental».

Vilella Cabellé identifica o excesso
de camas. «Centra-se no Funchal e
nio na Calheta ou nos outros conce-
lhos. Todos os hotéis que actualmente
estdo aqui, sdo diferenciados uns dos
outros, com identidade prépria. O que
acontece no Funchal é que nem séo
nem hotéis de cidade nem hotéis de
costa. O grande problema é que hi
clientes que ficam no Funchal que ndo
apreciam o que realmente é a Madei-
ra. A Regido é muito mais que o Fun-
chal enquanto cidade. E as suas gen-
tes, a sua cultura e as suas belezas na-
turais».

O administrador sublinha, por
fim, que quando vé a construcio de
mais unidades na capital madeiren-
se «nao me importo muito com isso,
porque o meu mercado é outro. Isso
nao me afecta porque nao estio di-
rectamente em competi¢io connos-
co», finalizou.



